WORKSHOP 


Plaats je site in de schijnwerpers 


Binnen zonder kloppen 


Je hebt een leuke webstek gebouwd, maar er komt nauwe- 
lijks iemand over de vloer? Clickx is je redder in nood: in 
deze workshop bezorgen we je handige tips, tools en tech- 
nieken om meer bezoekers aan te trekken. 4 ceoric meskens 


e lancering van je gloednieuwe site heb je 


atuurlijk met grote trom bij al je vrienden 


en kennissen aangekondigd. Die zijn — beleefdheids 
alve — even binnengewipt, maar kort daarna is je 
bezoekersteller gestokt! Wil je ook onbekende be 


WAT DOEN WE? 


E 


WAARMEE? 


ikking bi 


© 
= 
5, 
& 
en 
3 
® 
N 
fe) 
D 
Z 
=| 
D 
le) 
Sr 
Ss 
Sj 
D 
u 
@y 
, 
u 
fen) 
le) 
© 
5 
D 
fe) 
De) 
( 
& 
a 
zi 
5 
Z 
an 
e= 
D 


te) Pd 
rr (El Ke) 
al ES 
==: © 
D 
== 
aes 
Vv Ej 
SISI 
2 D 
sa 
SKS 
JS 
ae.lt 
zl 
fs) » 
cl En 
en 
AE 
ke (Kad | Id 
SIS 
5 
se 
© [5 
5 |< 
El ENE: 
olie 
IS © 
ol? it 
22 12 
zE 
=) 
ZS.lle le: 
allel? 
D 
us 
ct [| 
D 


J 
lotst met een geoptimaliseerde site. Wat je daar: 
precies moet verstaan, lees je in deze work 
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je webpagina's moet aanpassen. Zie je daar tegenop 
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STAP 1 / SLEUTELWOORDEN ZOEKEN 


opgebouwd. Nu zou je op je webpagina's bijvoorbeeld vooral de sleutel- 
woorden filatelie of postzegels kunnen opnemen. Het probleem is 
echter dat deze sleutelwoorden bij een zoekrobot als Google al immens 
veel zoekresultaten genereren (respectievelijk zo’n 1,4 en 11 miljoen), 


populair zijn (lees: veel worden ingetikt in zoekrobots) én niet te veel 


Google postzegels |CZoeken ) sammmmnzeee 
Doorzoek: © het Internet O pagina's in het Nederlands O pagina's uit België 

Het Internet Resultaten 1 - 10 van circa (0.700.00D) oor postzegels 

Google “postzegels ruilen” | en 
Doorzoek: © het Internet O pagina's in het Nederlands O pagina's uit België 

Het Internet Resultaten 1 - 10 van circd1.860 oor “postzegels 


et ideale sleutelwoord koppelt een hoge populariteit aan een lage concurrentie. 
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hits (lees: weinig concurrentie) opleveren. Dat mogen gerust ook ter- 
men zijn die uit twee of zelfs drie woorden bestaan. Een tip voor onze 
filatelist: de zoekterm postzegels ruilen levert nauwelijks 2.000 resul- 
taten op, en lijkt ons toch een niet onlogische zoekterm voor postzegel- 
liefhebbers (zie afbeelding 1). Het is echter niet zo eenvoudig uit te 
vissen hoe populair een bepaalde zoekterm is. Een degelijke service die 
je hierbij kan helpen, is Wordtracker De dienst is 
niet gratis, maar je kan hem wel eerst even uitproberen. 


STAP 2 / SLEUTELWOORDEN PLAATSEN (1) 


Heb je eenmaal beslist rond welke (combinatie van) sleutelwoorden je 
een of meer webpagina's wil opbouwen, dan komt het er op aan die 
termen optimaal te plaatsen op je pagina’s. Een goede frequentie is 
alvast belangrijk. 100 keer na elkaar ‘postzegels ruilen’ op je pagina 
plaatsen, is bijvoorbeeld geen goed idee, aangezien zoekrobots zulke 
trucjes (ook wel ‘keyword stuffing’ genoemd) kunnen afstraffen met 
een slechtere resultatenrangschikking! Je doet er beter aan je sleutel- 
woorden — beperk je trouwens tot een drietal verschillende termen per 
webpagina — op een natuurlijkere wijze in je tekst op te nemen. Mik 
hierbij op een ‘densiteit’ van maximaal 5 procent. Anders gezegd: zorg 
dat gemiddeld 1 op minimaal 20 woorden op je pagina een sleutelwoord 


is. Een handig hulpmiddeltje hiervoor is de gratis dienst 


Ns Keyword Density Results 


Word density of postzegels ruilen: 


hap: — mi 


ontroleer de densiteit van je sleutelwoorden. 


hier kan je een zoekterm en twee webadressen intikken — 
één van jezelf en één van een concurrent bijvoorbeeld. De tool vertelt 
je dan waar en hoeveel keer de zoekterm op die pagina’s voorkomt (zie 
afbeelding 2). 


STAP 3 / SLEUTELWOORDEN PLAATSEN (2) 


Niet alleen de frequentie van de sleutelwoorden is van belang. Zowat 
alle zoekrobots houden daarnaast ook rekening met waar op je pagina’s 
deze termen precies voorkomen. Een erg belangrijke locatie is alvast 
het web-adres of url zelf. Het adres www.postzegels-ruilen.be — volgens 
www.istnogvrij.be nog een beschikbare domeinnaam, trouwens (zie af- 
beelding 3) — zal normaliter beter scoren dan www.mijnsite.be/postze- 
gels-ruilen.htm, maar dit laatste adres is toch nog stukken beter dan 
een nietszeggend adres als www.mijnsite.be/paginai.htm. Zorg er ook 
voor dat je een of meer sleutelwoorden opneemt in de titel van je 
webpagina (of in html-speak: binnen de <title>-tags). Andere locaties 
van gewicht zijn de tussenkopjes (în html heading-tags genoemd, zoals 
<hi> en <h2>). Neem bij voorkeur slechts één <hi>-tag op in je pagina, 
en gebruik ook <h2>-tags niet meer dan een paar keer. Voor de rest 
zorg je ervoor dat je sleutelwoorden ook frequent genoeg voorkomen 
in de normale, leesbare tekst, het liefst op de eerste 10 regels van je 
pagina. Bevat je pagina plaatjes, tracht dan waar mogelijk een sleutel- 
woord in de beschrijving van zo’n plaatje («alt>-tag) te stoppen. Neem 
ten slotte ook enkele sleutelwoorden op in de zogenoemde metatags 
van je webpagina, met name bij <meta name="keywords”> en <meta 
name="description”>. Beperk het totale aantal sleutelwoorden bij 
‘keywords’ tot circa 15. 


startpagina . moeilijke woorden . sitemap . over ONS BE . fr 


istnogvrij _ 


istnogvrij? 


OJ Waaromeensber IN 2 Kiesje.ne 3 Resistreerie he | 


Waarom een .be? 


postzegels-ruilen „be is nog vrij! 


Registreerje be €] 


Een domeinnaam met je sleutelwoord maakt altijd indruk (op zoekrobots). 


STAP 4 / SITESTRUCTUUR OPTIMALISEREN 


De opbouw van je webpagina's en eigenlijk van je hele site is ook erg 
belangrijk. Het gebruik van frames, waarbij verschillende webpagina's 
elk in een apart venster tegelijk in je browser te zien zijn, kan er 
bijvoorbeeld voor zorgen dat zoekrobots niet tot bij de andere pagina’s 
uit je website geraken, zodat die niet geïndexeerd worden. Vermijd ook 
zoveel mogelijk het gebruik van Flash en Javascript (zoals voor uitklap- 
bare menu's), want zulke code is Chinees voor een zoekrobot. Gebruik 
je toch Javascript, plaats de code dan zoveel mogelijk binnen de 
<head>-tags in plaats van in de <body>-tags, of beter nog: plaats het 
script in een apart bestandje (js). Verder doe je er goed aan vol- 
doende interne links naar andere pagina's van je site op te nemen, 
zodat alle pagina’s uiteindelijk met elkaar verbonden worden. Om er 
zeker van te zijn dat zoekrobots alle pagina’s kunnen vinden, neem je 
best een zogenoemde sitemap op, waarnaar je vanuit je hoofdpagina 
verwijst met een gewone tekstlink. Zo’n sitemap is weinig meer dan een 
geordende verzameling links naar alle belangrijke webpagina's van je 


site. Om een idee te krijgen van hoe een zoekrobot je site bekijkt, kan 
je je webpagina's bij wijze van test even inladen in de gesimuleerde 
tekstbrowser op www.accessibility.nl/internet/tools/lynxviewer. 


STAP 5 / PR VERZORGEN 


Nu je de interne huishouding (sleutelwoorden, pagina- en siteopbouw) op 
orde hebt gezet, wordt het tijd om je public relations te verzorgen. Je kan 
alvast beginnen met je link, samen met wat zinvolle informatie, achter te 
laten op een reeks geestesverwante forums, blogs en nieuwsgroepen — be- 
zondig je echter niet aan spammen! Ga eveneens op zoek naar ‘klassieke’ 
websites en stuur de webbeheerder een vriendelijk en gemotiveerd verzoek 
om een tekstlink naar jouw stek op te nemen. Niet onbelangrijk is de zo- 
genoemde ankertekst (‘anchor text’) van die link. Voor zoekrobots maakt 
het wel degelijk een verschil uit of iemand naar jouw site linkt met de tekst 
“Klik hier” dan wel met een meer informatieve tekst als “Hier kan je post- 
zegels ruilen”. Probeer de webmaster dus voorzichtig te overtuigen om een 
sleutelwoord in de linktekst op te nemen. De neiging is wellicht groot om 
veelvuldig naar je site te laten verwijzen door een zogenoemde “Tinkfarm’: 
een sitegroep die op een onsamenhangende manier naar talloze andere 
pagina’s uit dezelfde groep verwijst. Zoekrobots houden echter niet van 
zulke verwijzingen. Veel beter is het om je link in een relevante site met 
echte inhoud te laten opnemen (in content links’). Die kan je vinden door 
je eigen sleutelwoorden in een zoekrobot in te tikken en uit de resulte- 
rende hitlijst te putten. Met wat geluk vind je wel enkele sites bereid naar 
jouw stek te linken (zie ook afbeelding 5). 


umes omarer aucrions naokrmact exenance mermcs 


F1 LinkAdage Links Direct 


Manumeze Ank aaminaa ocrons your emsre webane. act past 8 teur pages Dayers ond vediers can mou buy Luns Oec! acrons entire websites. The high PR Rome page footer an 
Is no longer king. inks on relevant pages are vehat realy matter wen IL comes to SEO. 


« Guy maas om may of 1,000 cf pages EE 


e fend retervant Inke Mat work ke EEE 


5 2 Automated account management 


e Start oftacng text Anke on ol voor 


« Fang tent inks warten your budget n — 


LinkAdage Text Links Advertising Center 


me at Lake» mrs 


Er bestaan ook commerciële diensten die je aan links helpen. 


STAP 6 / ZOEKROBOTS & WEBGIDSEN SELECTEREN 


Heb je je link overal (nu ja.) rondgestrooid, dan is het maar een kwestie 
van tijd vooraleer ook zoekrobots je site weten op te pikken. We raden je 
echter aan daar niet op te wachten, en zelf je site rechtstreeks bij een 
aantal belangrijke zoekrobots en webgidsen (ook wel webdirectories of 
indexen genoemd) aan te melden. Op fwww.web-directories.w9 vind je alvast 
een indrukwekkende lijst met circa 10.000 webgidsen. Via de sitemap kan 
je gerichter zoeken en je bijvoorbeeld beperken tot de gratis diensten of 
tot thematische nicheservices. Klik je hier bijvoorbeeld op Gardening, dan 
krijg je een tiental webgidsen rond tuinieren te zien (zie afbeelding 6). 
Jammer genoeg zijn de meeste sites internationaal georiënteerd — België 
ontbreekt bijvoorbeeld in de regionale afdeling, Nederland telt een scha- 
mele vier sites. Wel handig is dat bij nagenoeg elke site de PR (Page 
Ranking) van Google staat vermeld: hoe hoger deze PR, hoe meer gewicht 
je eigen stek (bij Google) krijgt als zo’n site naar jouw geesteskind linkt. 
Hou je bij het aanmelden netjes aan de richtlijnen van de zoekrobot of 
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10.000 Web Directories / Niche / Home & Garden / Gardening 


Directoires that provide information, suplies and equipment for gardening. 


if PR:Garden Bazaar http:// 
| Emyearly) « Garden Baz, 


denbazaar.com/ Directory of garden related mail order businesses - Paid 
profile « Report site 


PR:gardenweb.com http://dir.gardenweb.com/directory/  * gardenweb.com's profile « Report site 

6 

PR:gardencom.com httpi//www.gardencom.com/ Reciprocal « gardencom.com's profile « Report site 
5 


PR:Horticulture on the Internet http://www.ces.ncsu.edu/depts/hort/consumer/hortinternet/ Gardening knowledge 
3 edicectory - Free « Horticulture on the Internet's profile « Report site 


PR:kidsgardening.com htep://vww.kidsgardening.com/resources/resource.asp USA « kidsgardening.com's 
| 3 profile « Report site | 


PR:gardening-uk.com http://www.gardening-uk.com/ Finding plant & garden catalogues » gardening-uk.com's 
SProfile « Report site 
Ppricarden Time Online hepi//wamarderimeorline.cm/ Gardening directory — Paid & Free(non-commerical | 
| 3 sites) * Garden Time Online's profile » Report site 


PR:UK Garden Websites http://vwow.u 
3,profile « Report site 


websites.co.uk UK gardening directory - Free « UK Garden Websites's 


PR:gardenblogdirectory.com http 
2 profile » Report site 


nblogdirectory.com/ Garden blogs « gardenblogdirectory.com's 
PR:insidegardening.com http://www.insidegardening.com, * insidegardening.com's profile « Report site 
o 


N/sorganic-gardening-tips.org http://www.organic-gardening-tips.org/resources/ Paid e organic-gardening- 
tips.org's profile * Report site 


Webdirectories bevatten ook tal van niche webgidsen. 


webindex en wees geduldig: het kan gerust enkele weken duren vooraleer 
je aanmelding verwerkt is. 


STAP 7 / (BĲ GOOGLE) AANMELDEN 


Bij wijze van voorbeeld tonen we je hoe je te werk gaat om je site aan 
te melden bij de belangrijkste zoekrobot: Google. Surf naar 
bd en klik achtereenvolgens op Autres over Gooere en op URL TOEvoEGEN/ 
VERWIJDEREN. Bij URL tik je het webadres van (de hoofdpagina van) je site 
in, inclusief http://. Let op voor tikfouten, want Google geeft je hiervan 
geen melding! Het veld Opmerkine kan je leeg laten. Vooraleer je op de 
knop URL roevoeeen drukt, moet je wel eerst nog de captcha overtikken, 
zodat Google weet dat je een menselijke bezoeker bent. Rechts tref je 
ook nog een lokkertje aan voor Google AdWords. Heb je wel wat centjes 
veil voor de promotie van je site, dan kan je eventueel deze service 
overwegen. Bezoekers van Google kunnen dan een opvallendere link 
naar jouw site te zien krijgen wanneer ze een specifieke zoekterm 
hebben ingetikt. 


STAP 8 / TOOLS GEBRUIKEN 


Meen je het serieus met de promotie van je site bij Google en schrikt 
enig sleutelwerk je niet af, dan heb je aan de Google Webmaster Tools 


een nuttige én gratis gereedschapsset. Surf naar https://www.google 


mmm gerei corm | ic Aaaah | Hels | Sigo. out 


Google webmaster Toots 


Lashhoar > Magnostcs > Coment analysis 


Overwew Content analysis 
wars 


Meta description lesues Pager 
We Bant detect any wever with the mats desergtiene on your eite 
Statistics 
Links Tie wg issues Pager 
Banass Miseng tate tage 


Tools 


Hon-ingexable content Issues Pager 


We bám detect any 1aeues vin nem ndenable content on your ate 


& Doenioad at cortern analyses data 


© 2008 Goose inc - Term ol Sentce - Prrracy Pccy - Webmaster Central - Goodes ba for mebormasters 8 


Google is op enkele onvolkomenheden gebotst: werk aan de winkel dus! 
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en meld je aan met je Google-account. Vul je web- 
adres in bij Srres en bevestig met App Srre. Vervolgens druk je op Ve- 
RiFy en kies je (bijvoorbeeld) UpLoap An HTML file. Zodra je het ge- 
vraagde html-bestand naar de rootmap van je site hebt geüpload, be- 
vestig je met de knop Verrrv: hiermee geef je te kennen dat jij inderdaad 
de webbeheerder van deze stek bent. Gelukt? Dan vind je in het linker- 
menu een hele reeks interessante tools en services (zie afbeelding 8). 
Zo kom je bij Draanostics onder meer te weten op welke fouten de 
Googlebot eventueel is gebotst, lees je bij Sraristics af bij welke zoek- 
termen jouw site in de eerste 20 hits is opgedoken en/of de link naar 
je site effectief werd aangeklikt, verneem je bij Links welke externe 
sites naar je eigen webpagina’s doorlinken en welke interne links je in 
je eigen site hebt voorzien, en biedt de rubriek Toors nog enkele ex- 
traatjes aan voor de gevorderde webbeheerder. 


STAP 9 / TELLER PLAATSEN 


Om te weten hoe goed je site boert, is een bezoekersteller onmisbaar. 
Nu kan je wel een simpel tellertje op een of meer pagina’s plaatsen, 
maar je hebt veel meer aan diensten die je bijvoorbeeld ook meedelen 
van welk land je bezoekers afkomstig zijn, vanaf welke webpagina ze 
op jouw site beland zijn (de zogenoemde ‘referer’ of ‘referring page’), 
hoelang ze op bepaalde pagina’s gebleven zijn en vanaf welke pagina 
ze je stek weer verlaten hebben. Een goede en gratis dienst is alvast 
Google Analytics www.google.com/analytics, hoewel die eerder op com- 
merciële sites mikt. Een andere degelijke en gratis service voor web- 


statistieken is OneStat Basic (zie afbeelding 9). Op 
vind je in elk geval een becommentarieerde lijst van 
meer dan 50 tellers en diensten voor webstatistiek, inclusief Neder- 
landstalige en gratis exemplaren. In Clickx 172 presenteren we je 
trouwens een workshop over Google Analytics. 


Top referrer domains 


EN google.com 
ER bookmark 


„es yahoo.com 


EN google.ca 
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Referring domains 


OneStat vertelt je ook van waar je bezoekers komoen. 


STAP 10 / NIET OP JE LAUWEREN RUSTEN 


Na ettelijke uren zwoegen en weken wachten wordt je geduld beloond: 
je siteteller schiet de hoogte in! Maar dat is niet het einde van het 
verhaal. Zoekrobots kloppen namelijk regelmatig aan bij je site, en 
weten het absoluut te smaken als je je site heel geregeld actualiseert. 
Probeer je belangrijkste pagina’s dus vaak — en met zinvolle inhoud — te 
updaten. Hoed je er echter voor succesvol geïndexeerde pagina's te 
hernoemen: doe je dat toch, dan dreigen die pagina’s — althans tijdelijk 
— te kelderen in de hitlijsten van zoekrobots. Idealiter ga je ook regel- 
matig na wat de actuele rangschikking van je webpagina's is met di- 
verse sleutelwoorden (zoektermen). Gaan de resultaten er op achteruit, 
dan kan een onderzoek van (de broncode van) de websites die beter 
scoren dan je eigen stek, vaak verhelderend werken: wat hebben zij dat 
jij (nog) niet hebt? Veel succes! + 


